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Rozwdj centrow handlowych w Polsce dotyczy dzi$ przede wszystkim miast
Sredniej wielkosci oraz mniejszych, w ktdrych liczba mieszkancow oscyluje w
granicach 50-80 tys. oséb. - W takich lokalizacjach zwykle nie ma jeszcze
nowoczesnej powierzchni handlowej, badz jej zasoby sg bardzo ograniczone.
Najczesciej powstajg tam matoformatowe centra handlowe o powierzchni 12-20
tys. mkw. — méwi Renata Kusznierska, dyrektor na Europe Centralna w
firmie DTZ. - Brak bezposredniej konkurencji, znaczny potencjat i wysoki poziom

popytu dajq mozliwos¢ stworzenia centrum o charakterze regionalnym.

Mapa nowoczesnych powierzchni handlowychegagza si we wszystkich regionach Polski.
Trend ten wida bardzo wyranie np. na Dolnyn$lasku: po boomie na centra handlowe we
Wroctawiu, przyszedt czas na mniejsze miasta regigviatbrzych, JeleniGor, Swidnice
oraz Ktodzko. W mniejszych miastach domilgkalni inwestorzy, ktorzy znajmiejscowy
rynek np.firma Rank Progress, wywodzaca Sk z Legnicy, intensywnie rozwija sway
dziatalno§¢ m.in. na DolnymSlasku. Ale nie brakuje tam tale duych graczy, ktorzy po
zagospodarowaniu rynkow gigch miast, teraz rozgjaja plany inwestycyjne na mniejsze
osrodki. W przysziéci niewielkie galerie handlowe o powierzchni okyS. mkw. keda
powstawa juz w miejscowdciach liczcych ok. 15 tys. mieszkadw.

Tam gdzie poziom nasycenia rynku jestzgay, obserwujemy ekspaasy segmencie
osiedlowych centréw handlowych typu convenienegtoShiewielkie obiekty do 10 tys.
mkw., w ktorych standardowo znajduje supermarket, nieda galeria handlowa,
podstawowe punkty ustugowe, a niekiedy révirfimmess klub. Kluczow role odgrywa
lokalizacja tych obiektow jak najlaj osiedli mieszkaniowych, d#i czemu staja si
naturalnym zapleczem zakupowym i ustugowym dla ickalych mieszkacow.

Wsrdd dominugcych trendow na polskim rynku centrow handlowyclenajeszcze
wymieni¢ lokalizacg obiektow handlowych —ag0 gtownie projekty typu ,,down-town” w
scistych centrach miast. Dotyczy to zarowno obiektiivdowanych od podstaw, jak i
projektow rewitalizacyjnych. Nowopowstae projekty czsto maj multifunkcyjny charakter
—tacza centrum handlowe z zapleczem biurowym, mieszkaymowub hotelowym. Z kolei
starsze obiekty, aby spro&teonkurencji nowoczesnych centrow Il i IV geneiasy
repozycjonowane, przebudowywane i rozbudowywane.



